
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 
 

 

 

 

 

 

 
 



 

 

 

 

 

 

 
 

 
 

 

 

 
 

 

 

 

 
 

 

 

 
 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 



 

1.1. NÚMERO DE CASOS RESUELTOS POR EL JURADO DE LA 

PUBLICIDAD POR INFRACCIÓN DEL CÓDIGO PAOS 
(PUBLICIDAD DE ALIMENTOS DIRIGIDA AL PÚBLICO INFANTIL) 
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1.2. RESULTADO DE LOS CASOS ANALIZADOS POR EL JURADO DE 

LA PUBLICIDAD POR LA PRESUNTA INFRACCIÓN DEL 

CÓDIGO PAOS 



 

 
 

 
 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

1.3. MOTIVOS DE LOS CASOS RESUELTOS POR EL JURADO DE LA 

PUBLICIDAD REFERIDAS A ANUNCIOS A LOS QUE RESULTA 

APLICABLE EL CÓDIGO PAOS 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 



 

2.1. NÚMERO DE SOLICITUDES DE CONSULTA PREVIA SOBRE 

PROYECTOS DE ANUNCIOS DE ALIMENTOS DIRIGIDOS AL 

PÚBLICO INFANTIL, PARA SU ANÁLISIS A LA LUZ DEL 

CÓDIGO PAOS 
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2.2. RESULTADO DE LAS CONSULTAS PREVIAS SOLICITADAS ANTES 

DE SU EMISIÓN SOBRE PUBLICIDAD DE ALIMENTOS DIRIGIDA 

AL PÚBLICO INFANTIL 

 
 

 

 

 

 
 

 
 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 



 

 
 

 
 

 

 

 

 
 

 

 



 

 
 

 
NOTA IMPORTANTE: La sumatoria de este apartado 3 puede ser distinta a la suma de las consultas previas negativas y 
con modificaciones del apartado 2, porque un mismo informe de consulta previa negativo o con modificaciones puede 
tener varios motivos que dan lugar a ese negativo o modificación. 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 
 

 

 

 
 

 

 

 
 

 
 

 
 

 
 

 

 

 

 

 
 

 
 

 

 

 

 
 
 
 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 
 

 

 

 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 

 

 

2.3. MOTIVOS POR LOS QUE, ANTES DE SU DIFUSIÓN, SE HA 

RECOMENDADO INTRODUCIR MODIFICACIONES EN LOS 

PROYECTOS DE ANUNCIOS DE ALIMENTOS DIRIGIDOS AL 

PÚBLICO INFANTIL, O SE HA DESACONSEJADO SU EMISIÓN 



 

 

 

 

 
 

 

 

 

 
 
 
 

 

 

 

 
 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 
 

 

 
 

 

 
 

 

 
 
 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 
 

 
 

 

 

 

 

 

 

 
 

 
 

 
 



 

 
 
 
 

 
 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 
 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

  

2.4. CLASIFICACIÓN DE LAS SOLICITUDES DE CONSULTA PREVIA 

SOBRE PUBLICIDAD DE ALIMENTOS DIRIGIDA AL PÚBLICO 

INFANTIL, EN FUNCIÓN DEL MEDIO DE DIFUSIÓN 


