Nuestra contribucion a la alimentacion sostenible, saludable
y la reduccion del desperdicio de alimentos
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® Quiénes somos
Organizacion mas representativa de la distribucion comercial

Nuestros asociados:

EMPRESAS ASOCIADAS
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® | a oferta comercial mas amplia en productos,
marcas, formatos y canales

LA SUPERFICIE COMERCIAL DE ANGED SUMA UN 344 ESTABLECIMIENTOS NETOS

"* Estructura de establecimientos ANGED en Espana.
2021 (A). Por tipologias

ANGED

N* establecimientos

SUPERFICIE
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Hipermercados 308
Grandes almacenes (*) 359
Supermercados + Autoservicios 3.587
Textil 835
Agencias de vigjes 1.166
staciones de servicio 252
Grandes superficies especializadas 354
Otros: electronica, opticas, duty free, etc. 333

L L B B I R B B R B B N IR L B B B B L B B R I B R B B B B R B

TOTAL ANGED 7.194

Fuents: ANGED. (A) Avance

{*) En el formato gran almacen se incluyen centros de oportunidades.
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8.774.576

'* Variacién de establecimientos en Espana.
2021 (A). Por tipologiaz

TIPOLOGIAS

ANGED N*

Diferendia establecimientos 2021

L R N

LR L I L I O I L B L B L B L B B L B L B B L B B B B B B R B L I B B I B B B B L B B B J
Establecimientos no especialistas dominio 366
alimentacion
Establecimientos no especialistas dominio 48
no alimentacion
Agencias de viaje -70
L B L B B B B LR B B B B B B O L B B B B B B B B B B B B B B L B B B B B L B B
TOTAL ANGED 344

Fuente: ANGED. (A) Avance
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Informe de Sostenibilidad

La contribucion de ANGED

#ANGED2022
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LOS COMPROMISOS DE ANGED
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Los compromisos
ALGUNAS CIFRAS
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CONSUMO
RESPONSABLE

+126. 800 productos ecologicos en nuestros
lineales

+ 64.900 referencias sello propio de producto
responsable

Hasta 100% productos marca propia con sello
bienestar animal e impulso pesca sostenible
con mas de 200 referencias de pescado
sostenible

Objetivos 50% menos desperdicio en 2025



REFORMULACION
DE PRODUCTOS
DE ALIMENTACION
Y BEBIDAS

En coordinacion con la cadena de valor y
la Industria, nuestras empresas asociadas
han reformulado y mejorado mas de 293
productos disminuyendo el porcentaje de
sal, azUlcar y grasas saturadas,
alcanzando reducciones de hasta el 89%

Marco del Plan de colaboracion de mejora
de composicion de alimentos y bebidas.



=Envases y embajales. 100% reutilizables,
compostables o reciclables en 2025

TRANSICION AUN =Reduccion plastico. Objetivos del 50%
MODELO para 2050
CIRCULAR

=Residuos generados. Reutilizacion y
reciclaje hasta del 100%



+438.000 tn equipos electronicos
recogidos para reciclaje o valoracion

TRANSICION A UN
MODELO +4.000 tn ropa y textil recogidos para una
CIRCULAR segunda vida

+ 10 millones kg alimentos donados en
lucha contra el desperdicio



CAMBIO
CLIMATICO

= Ahorro energetico. 1/3 en una déecada

= Reduccion emisiones. Compromisos
neutralidad climatica antes de 2050

=»Energia limpia. 100% fuentes renovables

= ogistica eficiente. Flotas hibridas, ultima
milla e innovacion tecnologica



® Alimentacion sostenible, saludable y consumo responsable
en empresas de ANGED

Evolucion y adaptacion
de los compromisos

Las empresas asociadas han
continuado con sus
compromisos de mejorar la

oferta de productos,
reformulando algunos de los
existentes y lanzando nuevos
productos mas sostenibles

ANGED o

En 2021 se han

aumentado las

donaciones en
alimentos para luchar

contra el desperdicio
alimentario donando

mas de 379.400 kilos
mas que en 2020

Compromisos como el
etiquetado Nutri-Score
en los productos y la
educacion nutricional

Las entidades asociadas
han aumentado el
numero de productos
ecologicos para una

alimentacion mas
equilibrada en saludable,
siendo en 2021 de mas
de 126.800 unidades
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LA REDUCCION DEL DESPERDICIO
ALIMENTARIO
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ALGUNOS DATOS

El 53% del desperdicio se produce en los hogares, el 12% en la restauracion,
el 11% en la produccion de alimentos y el 5% en la distribucion segun
los datos del EU-funded FUSIONS Project.

Segun datos de la iniciativa de AECOC, en la distribucion comercial de
Espafia solo un 0,99% de los productos no llega nunca a comercializarse por
razones diversas como el deterioro de envases y embalajes, errores en el
etiquetado etc... De ese 0,99%, un 31,31%, totalmente apto para el consumo,
pero no para su comercializacion, se dona a instituciones benéficas y un
31,91% se destruye al no hallar opciones de aprovechamiento para este total.

ANGED
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https://www.eu-fusions.org/

® ALGUNOS DATOS

EVOLUCION DEL PORCENTAJE DE DESPERDICIO ALIMENTARIO 6

2,00%

1,78%

1,80%
1,60%

61,79%

1,40%

1,21%
1,20%
1,00%
0,80% 0,75% 0,68%
0,60%
0,40%
0,20%
0,00%
2.014 2.016 2.018 2.020
Fuente: AECOC Sobre el total de productos listos para comercializar, la cantidad de producto
finalmente no empleado que se acaba desperdiciando en la distribucion es del

0,68%.
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® Desperdicio de alimentos

Prioridad y eje central de las empresas de distribucion

ANGED o

Acciones de prevencion del
desperdicio de alimentos

Donaciones de
alimentos aptos para
consumo pero no para
comercializacion a entidades
como Bancos de Alimentos,
Cruz Roja, Caritas efc..




Algunas iniciativas en las que hemos participado

-Estrategia "Mas alimento menos desperdicio”, del Ministerio de Agricultura
-‘La Alimentacion no tiene desperdicio”. Iniciativa liderada por AECOC

-Iniciativas de algunas Comunidades Autonomas, como Castilla La Mancha,
Aragon efc..

ANGED

02



® Estrategia del Ministerio mas alimento menos desperdicio

Estrategia
“Mas alimento, menos desperdicio”

Programa para la reduccion de las
pérdidas y el desperdicio alimentario
y la valorizacion de los alimentos desechados

Iniciativa del Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion que comenzo en 2013

Su finalidad es limitar las pérdidas y desperdicio de alimentos y su impacto en el medio

ambiente y animaba a todos los sectores de la sociedad a colaborar aportando sus

opiniones, ideas, conocimientos y experiencias para, entre todos, contribuir a la
ANGED  * reduccion del desperdicio de alimentos. 02



Estrategia del Ministerio mas alimento menos desperdicio

-Hito importante de colaboracion para reducir el desperdicio e intensificar las
acciones de toda la cadena

-ANGED participo en la Comision de Seguimiento de esta Estrategia
-Nuestras empresas asociadas colaboraron y participaron en diversas

Iniciativas lanzadas por esta Estrategia, liderada y coordinada por el
Ministerio de Agricultura..
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La alimentacion no tiene desperdicio. AECOC

Participan mas de 600 empresas fabricantes y
distribuidoras del sector del gran consumo,
operadores logisticos y de transporte, asociaciones
empresariales, organizaciones de consumidores,
instituciones y esta coordinada desde AECOC.

Nuestras empresas asociadas participan activamente

en esta iniciativa de AECOC y desde ANGED venimos
también colaborando desde su inicio.

ANGED

N reconocimiento a:
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® Prevencion del desperdicio en la cadena de valor

ANGED o

Para reducir el desperdicio y su
impacto econdmico, ambiental y social

Cadena de valor mas

eficiente en la produccion, Consumidores mas
transformacion y venta de concienciados.
alimentos
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Algunos ejemplos de como
reducen el desperdicio alimentaria las empresas de ANGED

-Mejoras en la gestion de stocks de alimentos frescos y perecederos
-Acciones de promocion de sensibilizacion de clientes

-Impulso de productos de proximidad

-Venta de frutas y hortalizas “feas” a menor precio

-Mejoras en las cadenas de refrigeracion y sistemas de envasado

-Ofertas para liquidar productos con fechas proximas de caducidad o
consumo preferente

-Uso de aplicaciones para la venta de productos proximos a caducar
-Circularidad en el desarrollo de nuevos productos

-Efc..

ANGED
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Algunos ejemplos de acciones de nuestras empresas asociadas

-00% en el precio de productos proximos a caducar

-Sustitucion de fechas de caducidad por consumo preferente en referencias
de yogures.

-Fomento de hortalizas menos atractivas

-Venta a precios rebajados de cajas de productos frescos con unidades
sueltas que por maduracion, rotura de mallas etc.., no se pueden vender de
la forma habitual

-Recuperar verduras desechadas para productos procesados

-Entrega de equipamientos a bancos de alimentos, como vehiculos
Isotermos

ANGED 02



Donaciones

-Mas de 10 millones de kilos de alimentos donados en 2021

-Nuevo contexto normativo VA donaciones

ANGED
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® | a alimentacion saludable y sostenible y el desperdicio

de alimentos .Contexto legislativo en la UE
Estrategia europea de la Granja a la Mesa

Bienestar animal, informacion al consumidor, etiquetado Paquetes legislativos de
ngtnmonal frpntgl, opJet|vos de reducmop Qel desperdicio de economia circular etc...
alimentos, disminucion del uso de plaguicidas,

antimicrobianos, fitosanitarios, aumento del porcentaje de

tierras de produccion ecologica

Sistemas Alimentarios

sostenibles
Definiciones, principios, requisitos
generales, governanza...

Medicion del desperdicio
Hoja de ruta desperdicio de alimentos
ANGED - © Modificacion de la Directiva de residuos 03



® La alimentacion saludable y sostenible y el desperdicio
de alimentos .Contexto nacional

Proyecto de ley de prevencion de las pérdidas y el desperdicio

Proyecto de Real Decreto de Envases y Residuos de Envases

Ley 7/2022, de residuos y suelos contaminados para una Economia
circular

Legislacion autonomica sobre desperdicio, economia circular...
Estrategias sobre desperdicio en Comunidades Autbnomas

Etc....
ANGED o
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GRACIAS POR SU
ATENCION
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ASOCIACION NACIONAL

DE GRANDES EMPRESAS DE
DISTRIBUCION

Velazquez, 24 - 5° Dcha.
28001 Madrid (Espaiia)
915223 004 anged.es
anged@anged.es

@ANGED_es .



